Stockholm den 8 maj 2008

Undersokningen Kommunikatoren 2008 offentliggjord:
Anton Abele bakom Arets Viktigaste Kommunikationsinsats

Idag offentliggor rekryteringsforetaget Hammer & Hanborg undersokningen
Kommunikatoren, Sveriges storsta undersokning bland Sveriges kommunikatorer.
Undersokningen visar bland annat att Anton Abeles Facebookinitiativ mot gatuvaldet
ar arets viktigaste kommunikationsinsats. Unders6kningen visar ocksa att IKEA
bade ir kommunikatorernas dromarbetsgivare och vinnare av utmirkelsen Bist pa
Kommunikation. Skatteverket ir Bist pA Kommunikation inom offentlig sektor.

For att ta del av en lingre sammanfattning av undersokningen med fler resultat, beskriv-
ningar av vinnarprojekten samt kommentarer och citat frin bland andra Anton Abele,
IKEA, IOGT-NTO-rérelsen och representanter frin Hammer & Hanborg, se girna
www.hammerhanborg.com eller maila charlotta.lagerdahl@gci.se s mailar hon materialet.

Nigra utdrag frin undersokningen:

Arets viktigaste kommunikationsinsats

I ar har Hammer & Hanborg instiftat ett nytt pris; Arets viktigaste kommunikationsinsats.
Svaren behandlades av en jury som utsig foljande fem kommunikationsinsatser som arets
bista:

Vinnare
¢ Anton Abele; Facebookinitiativet mot gatuvéld

Ovriga nominerade

* Al Gore; klimatfragan

* Likare utan grinser; kistkampanjen mot barnadédlighet

* Operation kvinnofrid; Okejsex.nu, for respektfull sex

* JOGT-NTO-rorelsen; Vit Jul, for barns ritt till nyktra forildrar 6ver julen

P4 frigan om vem som dr dromarbetsgivaren vinner IKEA, pd andra plats kommer Egen
foretagare, som f6ljs av FN pa tredje plats, H&M pa fjirde, Ericsson péd femte och Google
pa sjitte plats.

P3 fragan om vilket foretag som var bist pd kommunikation hamnade IKEA i topp dven
hir. P4 andra plats aterfinns ICA, H&M pi tredje, Volvo pi fjirde, Ericsson pa femte, Saab
pa sjitte, Fritidsresor pa sjunde, Telia pd dttonde, Apple pi nionde och slutligen SEB pa
tionde plats.
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Pa fragan om vilken offentlig verksamhet eller organisation som var bist pd kommuni-
kation placerade sig Skatteverket i topp. Apoteket kom pa andra plats, Ridda Barnen pa
tredje, Roda Korset pé fjirde och SJ pa femte plats.

P3 frigan om branschtrender inom kommunikationsbranschen pa 5 — 10 ars sikt svarar
respondenterna att kommunikationens roll i samhillet kommer att 6ka, och att nya tekniska
landvinningar 6ppnar for nya kanaler och mojligheter. Man spar ocksi att kommunika-
torernas status kommer att 6ka och bli mer akademiskt krivande, att kommunikatorsrol-
len kommer att pdverkas av klimatdebatten samt att finansiella resultat blir viktigare som

styrmedel.

Kommunikatorerna ir en eftertraktad grupp pa arbetsmarknaden. De strivar efter nya
utmaningar och stimulerande arbetsuppgifter. De vill girna bli erbjudna ett nytt jobb —

64 procent vill byta jobb det nirmaste aret men det dr bara 39 procent av dessa som ér
aktivt jobbsokande. 65 procent har under det senaste éret blivit tillfrigade for en tjanst utan
att sjilva ha sokt den. I genomsnitt har respondenterna sokt 6,5 jobb under det senaste dret

For mer information eller ytterligare kommentarer till resultatet, kontakta girna

Christina Hammer pa Hammer & Hanborg: telefon 08-459 03 51, mob 0708 34 62 70 eller
christina.hammer@hammerhanborg.com

For mer utforligt pressmaterial med fler resultat samt skriftliga kommentarer pé resultaten
frin bland andra IKEA och Anton Abele, se www.hammerhanborg.com eller maila girna
Charlotta Lagerdahl pa charlotta.lagerdahl@gci.se

Om Hammer & Hanborg

Hammer & Hanborg grundades 1994 av Christina Hammer och Asa Falkman (fd Hanborg).

Hammer & Hanborg ir specialister inom rekrytering och uthyrning av personal inom kommunikation,
information och marknadsféring. Hammer & Hanborg strivar efter att vara en réd trdd genom hela
yrkeskarridren - frin student till specialist och executives.

Idag har Hammer & Hanborg totalt 22 personer anstillda pd kontoren i Stockholm, Géteborg, Malmé samt

i Oslo. Hammer & Hanborg genomfor ca 250 uppdrag per r, bade till fasta och tidsbegrinsade tjinster.
Uppdragsgivare ir framforallt stora och medelstora fretag och organisationer som arbetar professionellt med
kommunikation. Hammer & Hanborg ir den ledande aktoren béde for dem som soker jobb och den som vill
rekrytera inom kommunikation.

Genom dren har Hammer & Hanborg byggt upp lingsiktiga relationer till informatérer, kommunikatérer och
marknadsforare i hela Sverige. Och nu ocksd i Norge. Hammer & Hanborg strivar efter att stindigt hilla sig
uppdaterade och folja utvecklingen inom marknadsféring och kommunikation.

En del i det arbetet ir Kommunikatéren som i dr genomfordes for fjirde gingen.
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